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O consumo de pescado no estado de S&o Paulo ocorre em média 65,4 vezes ao ano. A¢des de
marketing sdo fundamentais para ampliar o consumo neste estado, considerando as preferéncias
do consumidor. Neste sentido, este estudo ressalta que a oferta do filé de pescado embalado,
pode ampliar o consumo anual de pescado passando para 75,88 vezes ao ano, ofertando assim,
maior conveniéncia e praticidade aos clientes. Portanto, é fundamental realizar inovacfes em
marketing, para ofertar novos produtos, com novas embalagens, para diferentes publicos e
assim, agregar maior valor na venda. Mas, para gque esta agregacao de valor ocorra é essencial
compreender o publico consumidor, bem como, fomentar a inovacao pelo emprego de politicas
publicas e da aproximacao do setor publico, privado e as Universidades. Sendo assim essas
potenciais boas praticas podem fomentar este setor agroindustrial no Brasil, como foi
implementado no Chile, que foca na criacdo de valor, e emprega estratégias de inovacdo em
marketing, visando desenvolver produtos diferenciados e sofisticados, com vistas a atender as
exigéncias do mercado interno e externo Isto ocorre devido a uma cultura de inovacéo, sinergia
entre todos os atores da cadeia agroindustrial e politicas publicas que fomentam a exportacéo,
processos organizados e regulamentados, e politicas tributarias que ampliam a competitividade.
Também existem programas como o “Pro-Chile”, que possui fundos voltados para o mercado
internacional, o “Transforma Alimentos”, que fomenta a agricultura 4.0 e o “Corfo”, que
promove agdes com a participagdo de empresas e Universidades. Ha ainda o “Packaging”, que
busca incentivar a inovacgdo e o desenvolvimento tecnoldgico de embalagens associadas com a
economia circular, focando as exigéncias e ao apelo visual das embalagens aos consumidores,
promovendo assim, a seguranca dos produtos e maior funcionalidade dessas embalagens,
desenvolvidos a partir de novos materiais e insumos. Para ampliar a competitividade do setor
produtivo de pescado no Brasil algumas boas praticas seriam necessarias tais como fomentar a
inovacdo; desenvolver politicas publicas; promover a aproximagdo entre Universidades,
empresa e setor publico, para assim criar e ofertar mais valor; e também desenvolver e/ou
melhorar produtos que atendam melhor o mercado interno e externo.
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